
Da hllft nur: bessere ldeenl
Gastkommentar Das Werbeverbot ln Säo Pau o <önnte s ch als

; 
G ucksfall für die Branche erweisen, findet Domin k Imsenq.

E ine der qißfen sr lJr< J i r  w. l r
l-rr auch eue der leenren: Serr
letztem Jahr isr u Säo Paulo \Yer-
bung in öffentLichen Raum unter.
srgt. Keinc Plakate, Laufschriften
oder Mcs.scrcens mehr Auch U/er
bung aufTaxis ocler Busen ist ver
boten. Ja, l$ KampfseeeLl die .!i.
suelle Urnrvehverschnutzung', wie
der Bürgenneistcr von Säo Paulo,
Gilbeno Kassab, !ücrbung nennt,
ist snadenlos. UnJ er wr.d rlLge'
neinbesrüssr. "Eid Sies der Schön'
heit üLer die Hässlichkeu, der Sau-
berkeit uber der Mü11", lubehe das
brasiliaDische Masa:u Veja.

SeLbst rvcnn sicli hier ar Lande
noch kein Polrtikcr füL diese ganz be-

sondere Form von Werbeverbot ein'
set?t - für die Einschränk0ng von
Werbuns liessen sich aüch bei uns
problcmlos Unterschriften sam-
meln. Das bclegen Millionen von
Stopp-Wcrbung'Klebem. Oder Um-
fragen, die zeigen, dass man sogar
Cebrauchnvasenhändlcrn nehr
traur ah Werbern. Oder E,Mril-Prc-
sramme, nr denen der Ordner tur
uneNiuschre Spam.Mails schlichr
und cnfach "Werbung" herssr. Vor
allcn alrer ist Werbuns für viele seit
Vancc Packards enflussreichen
BcstscLlcr .The Hidden Pesuaders"
einc unnoniische .seheime Ver-
führerin,, die die Menschen zu
Kaufentscheidungen zwinst, die

nichts mu ihren rarsächlichen Bc-
düfnissen ru run haben.

Gc8cn all diesen Unnur hilft nur,
was in dcr Werbung einzig hilft: bes-
sere ldeen. Denn die sorsen nicht
nur dafür, dass cure Kampagne ange-
sichts derTausendcn von Werbebor
schafren räglich iiberhaupr aulfälk.
Sondern äuch dafür, dass dic Men.
schen Lust hahen, die Pointc einel
Werbeborschafr selbsr zu enrdeckcn.
Und diese Aft \(/erblng daher vieL
bewusster wahrnehrnen als geist-
reichcn Vcrsuch, sie channant ?u

Kreativc Werbuns isr insofem
nicht unbewusstc .geheine Ver-
filhrung", sondem offcnsichdiche,

deklarierte: Ein Unrenrhnen
macht cin Aruebot, das man prüfr
und dann annimmt oder nichr.

Unkteativc WerLung funktio-
nierr demgegenübe. nicht horuon-
tal zwischen gleichbcrechtigten
Komnrnikationspartnern, sondern
vertikaL: Ein Unternehmenkonmu-
nizierr von obed nach untcn, die
Mcnschen sollen die blossen Emp,
iänger der Botschaft sein und kom'
munikativ sesehen pa$iv bleiben.
J.r, imCrunde seht eshiergar nicht
um Kommunikation, sondern um
einseitige Propaganda. Und es ßrse.
nau diese Art Werbung, die immer
mehr Menschen als Mnnipulatiorls.
versuch betrachten - und daher
auch immer haufiger mit vollen

WerwesslVieueichr isr Säo Pau,
Los Bürgernester am Ende gar nicht
der lbtcngräber der Werbrng. Son'
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